Research On The Market Development And Management Of Provincial Rural Newspaper In The New Situation by 徐艳琴
 
学校编码：10384                        分类号      密级       




硕  士  学  位  论  文 
     
新形势下省级农村报市场开拓与经营研究  
Research On The Marketing Development And Management  
Of Provincial Rural Newspaper In The New Situation  
徐艳琴 
指导教师姓名： 庄鸿明 教授 
专 业 名 称： 传 播 学 
论文提交日期： 2009 年  4 月 
论文答辩日期： 2009 年 5 月 
学位授予日期： 2009 年  月 
  
答辩委员会主席：    阎立峰     
评    阅    人：许清茂、朱家麟   
        





















另外，该学位论文为（                            ）课题（组）
的研究成果，获得（               ）课题（组）经费或实验室的






























（     ）1.经厦门大学保密委员会审查核定的保密学位论文，
于   年  月  日解密，解密后适用上述授权。 







                             声明人（签名）：徐艳琴 




























































According to the national statistics, there is still 70% of China’s population 
living in the countryside. There has been a great potential market for newspapers in 
rural areas, but this market has been hard to develop because of various reasons, 
concerning the philosophy of media management, the government policies and the 
media practices. This paper, based on the field study, survey and literature research, 
tries to deal with the above problems and to find out a significant way to develop the 
newspaper market in the rural areas. 
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492 份，有效问卷 460 份，回收率为 93.5%。 
（三）.统计分析法 






























媒体高层论坛开设，迄今为止已经举办了四届。2004 年 7 月 19 日首届论坛以“双
赢合作、共同发展”为主题，通过网络，山东、河南、江苏、辽宁等 20 多个省
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